El nuevo perfil d
agropecuario

-

Panorama actualizado2026
Transformacion, tecnologia
y nuevas formas de producir,
gestionar y decidir.
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Introduccion

El productor agropecuario argentino
atraviesa una profunda transformacion
impulsada por la incorporacion de
tecnologia, la profesionalizacion de la
gestion y un contexto economico
altamente dinamico.

Hoy combina experiencia productiva con
herramientas digitales para tomar
decisiones mas rapidas, precisasy
eficientes.

Datos destacados
e 9019 de los argentinos utiliza Internet.
e Masde 41 millones de personas estan
conectadas.
e Ladigitalizacion se consolido como una
herramienta clave para la gestion
agropecuaria.
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Perfil del productor
agropecuario argentino 2026

Decisor agropecuario

° Edad promedio: 48-50 afos.

° Predominio de las generaciones Millennials y Generacion X en la
toma de decisiones.

° Mayor nivel de profesionalizacion y formacion universitaria que
una decada atras.

° Fuerte adopcion de tecnologias digitales, agricultura de precision
e inteligencia de datos para la gestion del negocio.

Residencia del productor
° Se mantiene la tendencia de que una proporcion importante de
productores no reside dentro del establecimiento.
° La toma de decisiones es cada vez mas remota, apoyada en
conectividad, asesores tecnicos y plataformas digitales.
° La distancia entre la explotacion y el productor aumenta
principalmente en establecimientos de mayor escala.

Segmentacion de productores

Pequenos: hasta 300 ha.
Medianos: 301-600 ha.
Comerciales: 601-1.800 ha.
Grandes: mas de 1.800 ha.
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Intern

WhatsApp 78%
Radio 48%

v 34%
Diarios digitales

e impresos 21%
Revistas 6%
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;. Cuales son los medios

que utiliza para

entretenerse?

Medio % (estimado)
Internet / Streaming 81%

Redes sociales 52%

TV 4LB6%

Radio 33%

Diarios 5%
REVIRIER 2%
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¢ Harealizado alguna
compra por Internet
relacionada con su
actividad?
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¢ Para que categoria de

producto o servicio?

Categoria

%

° Repuestos

62%

° Fertilizantes

49%

e  Agroguimicos

44%

° SENESARS

° Bancos / Servicios financieros

34%

° Magquinaria agricola y repuestos mayores 29%

e  Seguros

24%
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:Cuales son los medios
que utiliza para
iInformarse sobre la

actualidad?

Medio 2026
° Internet 91%
e Radio 45%
e TV 31%
° Diarios 18%
° Revistas 4%
° Ns/Nc 1%

OXFORD




(FORD

OX

3%

A
" e e

5%

P

-

5

Semillas]

a7
@
—
O ‘
>
@©
£
(%2]
®]
4+
0y
0}
e
Q.
O
-
S
A7
e
O]
AN
©
S,
’ | S
{0+
5
o
©
p=

 Fertilizant

ino

gent

ar




OXFOR

o
'sé\?..vs
Y,
’

P

ogia

on.

te de tecnol

gesti

aémient_o_. -

¢

esionalizacion ds

Lt

et
(O]
=
©
5
o8
[©]
2
Q@
E
O
o}
=
O

tercerizados.

y

5

orporacion permanen

"

as'servicios

M




Los medios digitales
completan el mixde
informacion.

Ranking de medios digitales mas consultados por
productores agropecuarios

1° Infobae
2° La Nacion
3° Clarin

Acceso a versiones digitales de diarios

. Si: 91%
. No: 8%
. Ns/Nc: 1%

Frecuencia promedio de consulta: 5,8 veces por semana.
Infobae, La Nacion y Clarin concentran gran parte del
consumo de noticias entre los productores agropecuarios,
complementando los portales especializados del sector
como Agrofy News, Bichos de Campo, Valor Agregado Agro,
Chacra, Agritotal y TodoAgro.
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Concluquggs T

. E\ﬁoductor agropecuarlo'presenta un'perfik
COn acceso casi unlversal a Interne; ‘,



Un nuevo modelo de gestion

La eficiencia ya no depende unicamente de
producir mas.

Hoy el exito del negocio tambien esta
determinado por:

Gestion financiera.
Informacion en tiempo real.
Planificacion.

Tecnologia.
Administracion del riesgo.

Dato destacado

Mas del 70% de la maquinaria agricola nueva
incorpora tecnologias de agricultura de
precision, como piloto automatico, telemetria o
monitoreo digital.
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Contexto economico

Un escenario de alta volatilidad

La actividad esta condicionada por:

. Clima.

. Mercados internacionales.
. Costos.

. Financiamiento.

. Infraestructura.

. Politicas publicas.
Dato destacado

En 2025 el complejo agroindustrial argentino
exporto mas de USD 52.000 millones,
consolidandose como el principal generador de
divisas del pais.




Principales desafios

Las mayores preocupaciones
del productor son:

Rentabilidad.

Costos crecientes.
Presion impositiva.

Tipo de cambio.

Riesgo climatico.
Acceso al credito.
Infraestructura logistica.

Dato destacado

En muchas economias regionales, la logistica
representa entre 20% y 35% del costo total de
produccion.
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Oportunidades gt
de crecimiento 51

Las principales oportunidades se ' ! ____.“
encuentran en: J

. Agricultura de precision.
. Automatizacion. _ e
. Inteligencia Artificial. @.‘
. Digitalizacion. - . 3 S <3 -
. Trazabilidad. ) § s

. Nuevos mercados. \ 'y |
. Agregado de valor. CHLN
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Exposiciones mas
atractivas para el
productor agropecuario

(2026)
Ranking Exposicion Preferencia
estimada

1° Expoagro 79%
2° Agroactiva 72%
3° La Rural

Exposicion Rural de Palermo 54%
4° Congreso Aapresid 41%
SN Congreso CREA 36%
6° ExpoBRA 24%
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Inteligencia
Artificial

La IA comienza a transformar la gestion agropecuaria.

Creemos en relaciones de trabajo basadas en respeto,
claridady buen trato.

Aplicaciones actuales

. Prediccion de rindes.

. Monitoreo satelital.

. Diagnostico de cultivos.

. Automatizacion administrativa:

. Analisis economico. X

. Soporte para decisiones. A ——

Prmmpales usos
Deteccion automatica de malezas.

. Analisis de imagenes satelitales.
. Optimizacion de aplicaciones.
. Generacion automatica de reportes.
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Sustentabilidad y tendencias hacia el futuro

Sustentabilidad

La sustentabilidad paso a ser un requisito
competitivo.
Los principales ejes son:

. Buenas practicas agricolas.
Conservacion del suelo.

. Uso eficiente de recursos.
Trazabilidad.

. Reduccion de emisiones.
Certificaciones.

Tendencia

Los mercados internacionales demandan cada vez mas
informacion sobre el origen y la sustentabilidad de la
produccion.

Tendencias hacia el futuro
El productor continuara incorporando:

. Mas automatizacion.

. Inteligencia Artificial.

. Agricultura de precision.

. Biotecnologia. .

. Plataformasintegradas.. &« =
. Gestion basada en datos.
Perspectiva

Latransformacion tecnologica.continuara
acelerandose durante la proxima decada;
impulsando explotaciones cada vez mas
eficientes y conectadas.
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Reflexiones finales

El nuevo productor agropecuario:
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: Q\Q\g . Més profesional.
NN . Mas tecnoldgico.
S . Mas conectado.
~ . Mas analitico.
. Mas sustentable.
. Mas orientado a la gestion.

En sintesis

El agro argentino administra mas de 157 millones de
hectareas, genera exportaciones superiores a USD 52.000
millones y opera en un entorno donde la digitalizacion
alcanza a mas del 90% de la poblacion.

En este contexto, el productor ya no solo produce alimentos:
dirige empresas cada vez mas tecnificadas, apoyandose en
la innovacion, la informacion y la tecnologia para competir en
un mercado global.
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